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5. Partecipazione politica e capitale sociale

di Luca Bortolotti e Mario Trifuoggi

5.1. Introduzione

La partecipazione politica ¢ stata considerata, sin dalla pubblicazione
di Making Democracy Work (Putnam et al., 1993), uno degli aspetti chia-
ve per definire — e quindi rilevare — il capitale sociale di una collettivita.
Nel contesto delle democrazie moderne, la politica ha assunto la forma
di una competizione per il potere tra soggetti collettivi — partiti, sinda-
cati, movimenti — portatori di interessi sociali diversi e talvolta in aperto
conflitto I'uno con Taltro. Tuttavia, I'articolazione di questa competizione
all’interno di una cornice di regole condivise costituisce proprio uno dei
fattori di coesione sociale distintivi dei regimi democratici, e la parte-
cipazione politica si trasforma in un fine in s€ oltre che nel mezzo per
il perseguimento dei propri interessi di classe o categoria. In tal senso,
rifacendosi a una concezione tocquevilliana della democrazia, Putnam
interpreta la partecipazione politica come una dimensione centrale del
senso civico che spinge i cittadini a interessarsi degli affari pubblici,
abbassando i costi di transazione delle istituzioni democratiche e favoren-
done l'efficienza.

La dimensione della partecipazione politica del capitale sociale & rima-
sta al centro dei principali studi che hanno sviluppato questo concetto nei
decenni successivi (Almagisti, 2022; Bordandini, Cartocci, 2014; Cartocci,
2007; Sabatini, 2009), vista la sua capacita di evidenziare le differenze
territoriali del nostro Paese. Cid non significa che le diverse forme di par-
tecipazione politica non abbiano subito cambiamenti nel tempo, legati alle
trasformazioni economiche, politiche e sociali, nonché al cambiamento tec-
nologico che hanno caratterizzato gli ultimi decenni. Si pensi ad esempio
al fenomeno dell’astensionismo, spesso utilizzato come indicatore di un
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basso senso civico, che ha assunto significati diversi nel corso del tempo.
Infatti, un numero crescente di cittadini sceglie attivamente di “punire” i
partiti o i candidati votati in precedenza, facendo mancare loro il proprio
supporto senza per questo dare fiducia a proposte alternative: si definisce
in tal senso astensionismo di protesta (Ferrara et al., 2023; Raniolo, 2024;
Tuorto, 2006).

Sin dalle prime analisi comparate, I’Italia & sempre stata caratterizzata
da scarsa fiducia nelle istituzioni, basso interesse e diffidenza nei confron-
ti della politica, seppur con radicali differenze fra nord e sud del Paese
(sul punto si veda il capitolo 2). Eventi come Tangentopoli e la Grande
Recessione del 2008, assieme alla crisi delle ideologie del Novecento,
hanno alimentato ancor piu I'idea di politica come un canale per imporre
interessi individuali anche nelle aree che avevano conosciuto in precedenza
alti livelli di iscrizione ai partiti, ai sindacati e diffusione di altre forme di
militanza che riflettevano un’alta considerazione della partecipazione poli-
tica come dimensione primaria di partecipazione alla vita pubblica, mentre
la partecipazione sociale era spesso subordinata, anche indirettamente, a
obiettivi od orizzonti politici (Almagisti, 2022; Baccetti, Messina, 2009;
Floridia, 2013; Trigilia, 1986).

La partecipazione politica non si esaurisce mai nel perseguimento di
uno scopo razionale e fa anche capo a motivazioni identitarie legate al
senso di appartenenza a una comunita. D’altronde, la teoria della scelta
razionale, per cui si ritiene che ’azione sociale dipenda dalla capacita in-
dividuale di calcolare il rapporto tra costi e benefici, non riesce a spiegare
come mai tante persone continuino a votare o a militare in partiti e movi-
menti, laddove la probabilita che questi comportamenti influenzino I'esito
delle elezioni o modifichino le scelte di policy ¢ assai modesta, rendendo
razionalmente piu conveniente optare per il disimpegno o la defezione. Se
tante persone investono risorse a fondo perduto nella partecipazione politi-
ca, invece, & proprio perché, oltre che ai suoi benefici estrinseci o strumen-
tali legati alle scelte di policy, guardano anche e soprattutto ai suoi bene-
fici intrinseci connessi al senso di appartenenza a una comunita, ossia alla
«gratificazione derivante dalla partecipazione stessa» (Raniolo, 2024, p.
25). E su questo piano analitico, quindi, che il problema dell’azione collet-
tiva sotteso alla scelta di partecipare a organizzazioni o istituzioni politiche
in cui I'individuo non ha alcun peso puo trovare una soluzione: non tanto
sul piano oggettivamente svantaggioso del rapporto tra costi e benefici en-
fatizzato dai teorici della scelta razionale come Olson (1965) e studiato da
Hirschman (1970), ma soprattutto su quello della normativita che, secondo
i teorici del capitale sociale come Putnam, scaturisce da un senso di appar-
tenenza radicato nel milieu di un territorio.
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Nei prossimi paragrafi descriveremo brevemente la letteratura sulle
diverse forme di partecipazione politica, per poi soffermarci sui due indi-
catori che utilizzeremo per rilevare questa dimensione nella costruzione del
nostro indice di capitale sociale.

5.2. Partecipazione politica visibile e invisibile

La partecipazione politica, essendo un fenomeno complesso che as-
sume forme diverse, non pud che essere rilevata considerando indicatori
diversi e contestualizzati nell’ambito spazio-temporale di riferimento. Una
prima importante classificazione delle forme di partecipazione politica ri-
guarda la distinzione fra partecipazione invisibile e visibile (Norris, 2000;
Ekman e Amné, 2012); entrambe queste categorie sono considerate nell’o-
pera di Putnam e coautori (1993). La partecipazione invisibile ¢ quella che
¢li individui compiono nella loro quotidianita senza lasciarne una traccia,
almeno formale. Riguarda, ad esempio, 'interessarsi alle questioni colletti-
ve, tramite canali come giornali, televisione o scambi informali con amici
e parenti. Al contrario, la partecipazione visibile lascia tracce, essa avviene
tramite diversi canali, dal votare alle elezioni (il canale con minore inten-
sitd secondo la scala di Milbrath) fino all’occupare cariche politiche o di
partito (il canale con maggiore intensitd per Milbrath)'. Analisi pil recenti
(Norris, 2002; Pizzorno, 2008) hanno affiancato alle forme di partecipa-
zione visibile, che possiamo definire “convenzionali” e che operano tramite
canali istituzionali, forme di partecipazione “eterodosse” che non sono cir-
coscritte nel perimetro istituzionale e anzi possono sconfinare nell’illegalita
(rifiuti di pagare affitti o bollette, occupazioni, scioperi selvaggi, ecc.).

L'importanza che questi indicatori assumono nel corso del tempo &
tutt’altro che immutabile. Pizzorno (1993; 2008) scrive che la crisi dei
partiti e dei sindacati di massa nella societa di fine Novecento obbliga a
ripensare il concetto di partecipazione politica. Attualmente la partecipa-
zione visibile convenzionale tipica del Novecento pud essere classificata
come “rituale” e “professionale”, ma al loro fianco si & sviluppata quella

1. Milbrath nel suo saggio Political Participation (1965), individua una scala con 13
canali; gli altri canali, ordinati per grado d’intensiti, comprendono: avviare discussioni
politiche (2); cercare di convincere un’altra persona a votare in un certo modo (3); portare
un distintivo politico (4); avere contatti con funzionari o dirigenti politici (5); effettuare
donazioni a partiti o candidati (6); assistere a comizi o assemblee politiche (7); contribuire
a una campagna politica (8); diventare membro di partito attivo (9); partecipare a riunioni
politiche decisionali (10); promuovere raccolte fondi per finalita politiche (11); candidarsi a
una carica elettiva (12).
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che Pizzorno definisce “partecipazione di eccedenza”, che riguarda mo-
vimenti e forme analoghe di militanza, situandosi in una posizione ibrida
fra partecipazione politica e sociale. La progressiva crescita di forme di
partecipazione alternative come i movimenti sociali intercetta, secondo
Pizzorno, una richiesta di solidarietd, di impegno e soprattutto di sen-
so della propria vita che ¢ appunto in eccedenza rispetto alla debolezza
della politica convenzionale, sempre pill inadeguata rispetto alle sfide
contemporanee. L’acuirsi della crisi del sistema politico alimenta la disaf-
fezione verso le forme tradizionali di partecipazione politica — e in par-
ticolare la partecipazione elettorale — a favore di forme di partecipazione
depoliticizzate, non mediate e meno ideologiche (Bosi, Zamponi, 2019;
Raniolo, 2024). Altri studi hanno individuato la crescita di un segmento
di cittadinanza disincantato che & critico, ma non estraneo alla vita pub-
blica, cosicché la disaffezione alla partecipazione politica si traduce in
impegno nel volontariato (Ignazi, Katz, 1995; Bordandini et al., 2024). In
questo quadro, quindi, il ricercatore deve affrontare la sfida di adeguare
le sue categorie di analisi allo “spirito del tempo”, evitando perd di ap-
piattirsi sul senso comune e, per esempio, considerare come declino della
politica questa fase caratterizzata da forme di partecipazione piu ibride
che ¢ stata definita invece come multi-politica (Grossi, 2020) o postpoliti-
ca (Ceccarini, 2022).

Nel framework di Putnam, ben tre dei quattro indicatori regiona-
li del capitale sociale in Italia facevano riferimento a forme di par-
tecipazione politica tradizionali, ovvero: 1) I'affluenza ai referendum
abrogativi; 2) la frequenza dei voti di preferenza espressi alle elezioni
politiche; 3) il numero di lettori di giornali. Il primo indicatore era
stato selezionato in base al carattere civico e universalistico attribuito
all’istituto referendario, prima che questo carattere degenerasse per la
strumentalizzazione politica di questo istituto.” I1 secondo indicatore, al

2. In Italia esiste la possibilita dei cittadini di esprimersi tramite referendum, eser-
citando cosi forme di democrazia diretta in diversi modi, fra cui: referendum abrogativi
di leggi e atti aventi forza di legge, referendum sulle leggi costituzionali e di revisione
costituzionale, referendum consultivi. Di questi, i referendum abrogativi sono stati quelli
piu frequenti in Italia, con 77 casi registrati a partire dal 1978 ad oggi. I referendum abro-
gativi, disciplinati dall’articolo 75 della Costituzione, consentono all’elettorato di decidere
“I'abrogazione, totale o parziale, di una legge o di un atto avente valore di legge” laddove
questa sia richiesta da almeno 500.000 elettori e approvata dalla maggioranza dei votanti,
a condizione che almeno il 50%+1 degli elettori partecipi alla consultazione (raggiungi-
mento del quorum). La raccolta firme per promuovere un referendum e la partecipazione
alla consultazione per alcuni tratti sembrano indicatori ideali di capitale sociale: segnalano
I'impegno per cambiare la societd senza un vantaggio diretto (o con vantaggio infinite-
simale) escludendo in virtd del loro funzionamento il rischio di una partecipazione per
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contrario, era stato selezionato come misura negativa del capitale sociale
in base al presupposto che I'espressione dei voti di preferenza, nel conte-
sto del sistema elettorale vigente ai tempi della ricerca di Putnam, fosse
motivata da rapporti personalistici e particolaristici tra rappresentanti e
rappresentati. I1 voto di preferenza fu successivamente limitato e infine
superato del tutto da nuove leggi elettorali proprio in virtl del sentimen-
to antipolitico che andava diffondendosi nel paese, cessando di poter
essere utilizzato come indicatore (Cartocci, 2007). Infine, il terzo indi-
catore era stato selezionato in ragione della centralitd dei giornali nel
panorama informativo italiano, assumendo che la loro diffusione riflet-
tesse I'impegno invisibile dei cittadini di un territorio a «conoscere per
deliberare», secondo un vecchio adagio del Presidente della Repubblica
Luigi Einaudi. Anche in questo caso, tuttavia, la sempre piu grave crisi
del giornalismo — sia in termine di credibilita che di bacino d’utenza — e
la parcellizzazione dell’informazione in mille rivoli alternativi, spesso
da fonti online, richiede una riflessione sul reale significato di tale indi-
catore ai tempi dei social media.

E fuor di dubbio che stiano prendendo piede nella societa tendenze,
finora circoscritte, che travalicano le consuetudini secondo cui la parteci-
pazione visibile passa dalle urne e quella invisibile dalle edicole. Queste
tendenze restano perd contradditorie ed eterogenee, e il crescente ruolo dei
media digitali le rende difficilmente analizzabili nei loro risvolti empirici
in una prospettiva territoriale (Ceccarini, 2022; Raniolo, 2024). Resta inve-
ce aperta la questione di cosa misurano dunque gli indicatori tradizionali.
La nostra ipotesi & che questi mantengano la loro capacita di cogliere una
dimensione importante di senso civico. Seppure fenomeni come I'affluenza

motivi clientelari che invece pud caratterizzare altri tipi di votazione. | limiti di questo
indicatore perd sono che le consultazioni non si svolgono ad intervalli regolari, che la par-
tecipazione pud essere fortemente influenzata dal fatto che si verifichi o meno in contem-
poranea con appuntamenti elettorali locali e, soprattutto, che il funzionamento del quorum
(parte estranea) pud alterare la validita dell’indicatore. Chi & contrario nel merito della
proposta del referendum pud scegliere di astenersi dalla raccolta firme pur essendo dotato
di gran senso civico. Questo comportamento riguarda ormai persino l'esprimersi nelle
urne una volta che le firme siano state raccolte: infatti, a partire dai referendum del 1997,
varie consultazioni non raggiunsero il quorum, bocciando quindi I'ipotesi di abrogazione.
Si & pertanto palesato come per le forze contrarie al referendum — coloro che non vogliono
I'abrogazione della legge — sia piu efficace puntare al boicottaggio del referendum, “conta-
minando” la validita dell’indicatore di partecipazione con aspetti di posizionamento politi-
co (parte estranea). Rispetto al tema dei referendum, abbiamo esaminato i dati provinciali
sulle raccolte firme del 2021 per promuovere i referendum su eutanasia e depenalizzazione
della cannabis. Questi dati mostrano una forte correlazione con gli altri indicatori di parte-
cipazione politica, ma essendo eventi sporadici, non possono essere combinati con gli altri
indicatori di partecipazione politica.
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al voto e la lettura dei giornali non abbiano piu il “monopolio” della par-
tecipazione visibile e invisibile, essi possono continuare a rappresentarne
una manifestazione esemplare, forse anche in modo piu coerente rispetto a
prima perché meno legati al conformismo.

5.3. Affluenza alle urne

Tra gli indicatori provinciali di partecipazione visibile presenti nella
letteratura, abbiamo optato per I'affluenza elettorale, tralasciando i gia ci-
tati indicatori impiegati da Putnam — partecipazione ai referendum e voto
di preferenza — vista la trasformazione del sistema elettorale e il diverso
valore assunto dall’astensionismo referendario. Un altro indicatore che
abbiamo preso in esame ¢ il tasso di iscrizione ai sindacati, ma anche
in questo caso lo abbiamo abbandonato visto che varie organizzazioni
sindacali contattate non hanno potuto fornire i dati disaggregati a livello
provinciale.

Rispetto all’affluenza elettorale, condividiamo quanto scritto da Car-
tocci (2007, p. 68), «la quota di elettori che con continuita decidono di
andare a votare costituisce senza dubbio un tributo alla legittimazione
delle istituzioni», seppure nel nostro caso la validita di questo indicatore
si sta progressivamente deteriorando per via del gia citato crescente peso
dell’astensionismo di protesta (si ha dunque una crescita della parte estra-
nea dell’indicatore). Tuttavia, riteniamo che, seppur meno valido, questo
indicatore di partecipazione visibile convenzionale continui a cogliere il
rispetto di un dovere civico, al netto delle motivazioni particolaristiche
e alle specifiche posizioni politiche (persiste una parte indicante dell’in-
dicatore), e debba quindi essere incluso nella costruzione di un indice di
capitale sociale.

I dati sulla partecipazione elettorale sono espressi in percentuale sui
potenziali elettori, ovvero tutti i cittadini maggiorenni in possesso di pie-
ni diritti politici, senza restrizioni di ceto, istruzione e sesso, che hanno
diritto a esprimersi su referendum e elezioni amministrative, politiche,
ed europee. Tutti questi dati sono forniti a livello comunale dal ministero
degli interni in formato open data tramite la piattaforma Eligendo®. Nel
nostro lavoro non abbiamo preso in esame le elezioni amministrative a
causa della loro cadenza territoriale sfalsata, diversamente da quelle eu-
ropee e politiche.

3. https:/felezioni.interno.gov.it/.
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Le elezioni del parlamento europeo e di quello italiano, come noto,
avvengono ogni 5 anni (salvo i casi in cui il parlamento italiano sia sciolto
anticipatamente). Nel nostro periodo di riferimento consideriamo quattro
tornate elettorali politiche (2008, 2013, 2018, 2022) e quattro tornate eu-
ropee (2009, 2014, 2019, 2024). Per ognuno degli anni di riferimento della
nostra analisi (2008, 2013, 2018, 2022) possiamo dunque accorpare una
coppia di appuntamenti elettorali, che abbiamo unito tramite una media,
dopo aver controllato che esiste una correlazione positiva e significativa
fra I'astensionismo per provincia nei diversi tipi di elezione. Considerare
entrambe le tornate elettorali, anziché una sola, ha il vantaggio di ridurre
il “rumore di fondo” che potrebbe alterare la fedeltad del dato con eventi
specifici che potrebbero favorire o penalizzare la partecipazione — si pensi
ad esempio alla sovrapposizione con altri appuntamenti elettorali che pud
incrementare I'affluenza.

Dal punto di vista empirico, vediamo dalla Tab. 5.1 che I'affluenza
degli aventi diritto alle elezioni politiche & diminuita nel tempo, passando
da circa I’'80% nel 2008 a poco piu del 60% nel 2022 (parallelamente,
I’affluenza alle europee & scesa dal 65% del 2009 al 49% del 2024). Co-
me ci aspettavamo, le elezioni europee sono generalmente meno parte-
cipate di quelle politiche, venendo spesso percepite come elezioni meno
importanti, di “secondo ordine” secondo la definizione di Reif e Schmitt
(1980). Pur con questo scarto, la geografia della partecipazione ai due tipi
di appuntamento elettorale & simile (Fig. 5.1), e cid ci consente di aggre-
gare i due appuntamenti elettorali in un unico indice di partecipazione
elettorale. Alle pil recenti elezioni politiche, le regioni del centro-nord
sono quelle che registrano tassi di affluenza maggiori, e in particolare
le province di Bologna, Modena (Emilia-Romagna), Brescia, Bergamo
(Lombardia) e Firenze (Toscana) sono quelle in cui I'affluenza ha supera-
to il 73%, mentre un’affluenza al 50% si & registrata in Calabria (Crotone
e Reggio Calabria), con risultati molto sotto la media anche in altre pro-
vince del sud e delle isole.

Per quanto riguarda la diminuzione della partecipazione, i dati indi-
cano che questo fenomeno ha colpito trasversalmente le diverse regioni,
influenzando aree sia ad alta che a bassa affluenza. Questa diminuzione
¢ proceduta a ritmi diversi, per esempio ¢ rallentata con I'ascesa di forze
populiste nel 2018 (Pritoni ef al., 2018), per poi riprendere fra le politiche
del 2018 e quelle del 2022. Come gia anticipato, molti fattori possono
spiegare la crescita dell’astensionismo — disinteresse, difficolta nel recarsi
alle urne (astensionismo involontario), protesta — ma non tutti indicano
una diminuzione delle virtu civiche (Ferrara ef al., 2023; Pizzorno, 2008;
Raniolo, 2024).
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Fig. 5.1 - Partecipazione elettorale provinciale (elezioni politiche ed europee) in percen-
tuale. Dati relativi agli anni 2008, 2009, 2013, 2014, 2018, 2019, 2022 e 2024. Elabora-
zione degli autori. Fonte: Eligendo
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Fig. 5.1 - segue

2018 2019

5.4. Lettura dei giornali

Tra gli indicatori scelti, la lettura dei giornali coglie un’abitudine
individuale che integra gli aspetti visibili della partecipazione politica.
Questa scelta ¢ in linea con Putnam e coautori (1993) e Cartocci (2007),
essendo anche la lettura del giornale un fenomeno che esula dallo schema
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dei costi-benefici individuali e implica una proiezione verso la collettivita
e l'altro da sé, configurandosi come uno dei riti democratici per eccellen-
za (o come “la preghiera dell’'uomo moderno”, secondo la celebre defini-
zione di Hegel).

Oggi la lettura dei giornali non avviene necessariamente tramite la
vendita di copie cartacee nelle edicole, data la crescente diffusione dei me-
dia digitali. In Italia, i dati sulla vendita dei giornali sono raccolti dalla so-
cieta Accertamenti Diffusione Stampa (ADS), che certifica e divulga i dati
sulla tiratura mensile di giornali e periodici. Riguardo le copie cartacee,
ADS registra sia le vendite individuali (pagate da chi acquista) sia quelle
multiple (pagate da terzi) sia gli abbonamenti. I dato che consideriamo
nella nostra analisi ¢ quello della diffusione per provincia di copie carta-
cee, da cui sono escluse:

* e sei testate sportive, il cui significato esula dall’interesse per la col-
lettivitd in chiave bridging che caratterizza i nostri indicatori (Cartoc-

ci, 2007);

* le copie cartacee che non hanno potuto essere ripartite per provincia

(le quali rappresentano una quota contenuta, circa il 2% nel 2022);

s e testate locali meno rilevanti, che ADS non include nel suo elenco,
per cui non ci sono informazioni disponibili.

Negli ultimi anni & disponibile anche il dato di vendite e abbona-
menti digitali, ma questo dato purtroppo non € ripartito per provincia,
e non pud essere quindi incluso nella nostra analisi della geografia del
capitale sociale. Infatti, gli acquisti online di giornali — sia delle testate
tradizionali, che di quelle interamente online — non specificano la pro-
venienza dei pagamenti e per questo non sono utilizzabili per un’analisi
spaziale®.

Il numero crescente di vendite digitali (calcolabile solo a livello
nazionale) ¢ insufficiente a compensare la marcata diminuzione delle
vendite di quotidiani che registriamo in Italia. Analogamente alla par-
tecipazione elettorale, possiamo chiederci se questo trend indichi una
diminuzione della cosiddetta partecipazione politica invisibile. Questo
quesito resta aperto, in quanto ad oggi non & possibile rilevare, oltre alle
vendite dei quotidiani online ripartite per provincia, neanche 'andamento

4. Anche testate interamente online, contattate per provare ad affrontare il tema della
partecipazione politica invisibile da un’ottica territoriale, non hanno potuto fornire infor-
mazioni precise sulla diffusione di accessi e abbonamenti. Peraltro questa questione ri-
guarda anche altri aspetti della partecipazione politica (creazione e diffusione di contenuti
politici online), tanto da costituire ormai un ambito a s€ in cui si svolge la partecipazione
politica: 'arena digitale, che Raniolo (2024) distingue dalle arene tradizionali (’arena isti-
tuzionale, quella della protesta e quella comunitaria o civica).
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della partecipazione politica tramite altri canali, quali articoli online non
a pagamento, giornali stranieri, forum e social network, chiacchiere in-
formali, ecc. che possono aver compensato la diminuzione delle vendite
di giornali cartacei. Quest’ultimo indicatore pud invece essere utilizzato
per un confronto spaziale (cross-section) tra le diverse province; in par-
ticolare seguendo Cartocci (2007) escludendo quindi da questo dato i
quotidiani sportivi.

In questo senso, come possiamo vedere nella Tab. 5.2 e nella Fig. 5.2,
i dati indicano una certa stabilitd, con province “virtuose” come Bolzano
sempre ai primi posti, con circa 80 copie per 1.000 abitanti nel 2022. Se-
guono nella classifica alcune province del Veneto (Trieste, Udine) e dell’E-
milia-Romagna (Parma, Piacenza). Una diminuzione marcata rispetto al
passato si rileva sia in alcune province liguri (Genova in primis, che passa
dal secondo al ventottesimo posto nel periodo in esame), sia in alcune
province della Calabria e della Sicilia (che, pur essendosi sempre collocate
in basso nella classifica, sono arrivate a scendere ulteriormente). Infatti,
Crotone (Calabria) € la provincia con meno quotidiani letti, circa 2.4 copie
ogni 1.000 abitanti.

La diminuzione della diffusione dei quotidiani ha coinvolto si tutte le
province, ma sembra essere stata pill intensa laddove gia in precedenza si
leggeva meno. Ad esempio, le uniche province in cui il dato del 2021 non
¢ inferiore alla meta del dato del 2008 sono proprio Udine e Bolzano. La
varianza delle province in termini di diffusione dei giornali pro-capite &
aumentata (pit rapidamente di quanto non sia diminuita la media), resti-
tuendoci oggi un’ltalia ancor piti disomogenea al suo interno.

La geografia della diffusione dei quotidiani richiama quella della parte-
cipazione alle elezioni politiche (e anche alle europee), e pill in generale la
distribuzione del capitale sociale misurata in precedenza da Putnam (1993)
e da Cartocci (2007).
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Tab. 5.2 - Diffusione dei quotidiani (non sportivi) a livello nazionale e regionale. Dati re-
lativi agli anni 2008, 2013, 2018 e 2022. Elaborazione degli autori. Fonte: ADS

2008 2013 2018 2022
Totale copie cartacee vendute a
livello nazionale 4.987.941 3.168.187 1.916.946 1.250.530
Totale copie online vendute a
livello nazionale 0 170.532 219.587 330.447
Copie cartacee ogni 10.000
abitanti 779 534 336 222
Deviazione standard tra copie
cartacee provinciali ogni 10.000
abitanti 354 264 190 143
Valore massimo provinciale copie
cartacee ogni 10.000 abitanti 1719 (SS) 1.321 (BZ) 994 (BZ) 799 (BZ)
Valore minimo provinciale copie
cartacee ogni 10.000 abitanti 181 (KR) 82 (KR) 36 (KR) 24 (KR)
Area Regione Media copie | Media copie | Media copie | Media copie
cartacee ogni | cartacee ogni | cartacee ogni | cartacee ogni
10.000 ab. 10.000 ab. 10.000 ab. 10.000 ab.
Val d’Aosta 844 657 416 261
Piemonte 642 472 326 206
Nord-Ovest
Lombardia 882 576 379 263
Liguria 1.324 933 570 321
Trentino-A.A. 1.418 1.105 809 603
Nord-Est Friuli V.G. 1.229 962 672 465
Veneto 932 624 433 314
Emilia-Romagna 1.020 756 504 361
Toscana 941 634 388 260
Centro-Nord
Marche 687 533 364 231
Umbria 598 450 256 153
Lazio 621 376 227 121
Molise 315 248 135 72
Centro-Sud
Abruzzo 583 384 237 166
Sardegna 1.230 703 486 337
Campania 347 192 117 69
Puglia 421 260 144 82
Sud Basilicata 369 258 132 58
Calabria 442 227 106 55
Sicilia 523 316 125 73
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Fig. 5.2 - Diffusione dei giornali cartacei. Valori medi provinciali ogni 10.000 abitanti:
anni 2008, 2013, 2018 e 2022. Elaborazione degli autori. Fonte: ADS
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5.5. Conclusioni

In questo capitolo abbiamo visto come la partecipazione politica, nelle
sue forme visibili e invisibili, continui a essere una dimensione chiave del
capitale sociale, seppure forme di partecipazione politica non convenziona-
li siano sempre piu rilevanti. Gli indicatori da noi utilizzati, partecipazione
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al voto (per le elezioni politiche e quelle europee) e quote di giornali ven-
duti, sono quelli proposti da Cartocci ne Le mappe del Tesoro del 2007. Si
tratta di indicatori territoriali (di difficile sostituzione) che hanno nel tempo
perso parte della loro salienza, visto il ruolo crescente dell’astensionismo
di protesta e la diffusione dell’informazione digitale.

Sul piano empirico, due sono le principali risultanze emerse in questo
capitolo. Si ¢ rilevato innanzitutto che i nostri indicatori di partecipazione
politica visibile e invisibile disegnano geografie persistenti nel tempo e fra
di loro coerenti (I'indice di correlazione tra partecipazione elettorale e co-
pie di quotidiani venduti nel 2022 era pari a 0,41 e livelli simili si registra-
no in precedenza).

In secondo luogo, la geografia disegnata dai due indicatori risulta
molto coerente con quella rilevata negli studi precedenti (Cartocci, 2007;
Putnam et al., 1985 e 1993). In particolare, si & rilevato un pil alto livel-
lo di partecipazione politica nelle aree che hanno conosciuto la presenza
di subculture politiche territoriali forti (si veda, tra gli altri, Baccetti e
Messina, 2009; Caciagli, 1988; Trigilia, 1986) — le cosiddette regioni “ex
bianche” ed “ex-rosse” (Trentino-Alto Adige, Veneto, Friuli-Venezia Giulia,
Emilia-Romagna, Toscana, Umbria e Marche) — con un divario crescente
rispetto alle regioni del nord ovest, del centro sud e del sud.
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